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IFH KÖLN - WER WIR SIND 

Als Brancheninsider liefert das IFH KÖLN Informationen, Marktforschung und 

Beratung zu handelsrelevanten Fragestellungen rund um eine erfolgreiche Ge-

staltung der Zukunft und der Entwicklung passender Geschäftsmodelle. Das IFH 

KÖLN ist erster Ansprechpartner für unabhängige, fundierte Daten, Analysen 

und Strategien, die Unternehmen und Handelsstandorte erfolgreich und zu-

kunftsfähig machen. Durch die Betrachtung von Märkten, Kunden und dem 

Wettbewerb, bietet das IFH KÖLN einen 360°-Blick für die Strategieableitung 

bei handelsrelevanten Themen. In maßgeschneiderten Projekten werden Kun-

den bei strategischen Fragen rund um Digitalstrategien, bei der Entwicklung 

neuer Märkte und Zielgruppen oder bei Fragen der Kanalexzellenz unterstützt. 

Mit der Tochtermarke ECC KÖLN ist das IFH KÖLN seit 1999 im E-Commerce 

aktiv und widmet sich dem Community- und Knowhow-Transfer für die Digitali-

sierung im Handel. 

#verstehen #planen #machen #teilen 
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