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Abbildung 53: Definitionen und Erläuterungen zu den Warengruppen des Sport-
marktes 

Sportmarkt im Überblick 

S
p

o
rt

b
e
k
le

id
u

n
g

 Turn-, Sportbekleidung z.B. Hemden, Hosen, Shorts 

Trainingsanzüge 
z.B. Trainingsanzüge (Ober- und Unterteile)  

aus unterschiedlichen Fasern 

Anoraks, Blousons z.B. Anoraks, Windjacken, Blousons 

Skianzüge, -jacken z.B. Skianzüge, -jacken, -hosen 
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 Sportschuhe  

(Leder/Nicht-Leder) 
z.B. Lauf-, Fußball-, Tennis-, Basketball-,  

Turnschuhe, etc. 

Wanderschuhe z.B. Hikingstiefel, Trekkingstiefel,  
Bergstiefel, etc. 

Ski- & Snowboardschuhe 
z.B. Skischuhe für Wintersport (Skistiefel,  

Skilanglaufstiefel, Snowboardschuhe) 
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Racketsport z.B. Tennis, Badminton, Squash 

Turn-, Leichtathletik- 
geräte 

z.B. Geräte für Leicht-/Schwerathletik,  
für Turnhallen, Fitnessstudios, etc. 

Angelsport z.B. Angelruten, Angelhaken, Angelrollen  
und sonstiges Angelgerät 

Wassersport 
z.B. Wasserski, Surfbretter und  

sonstige Ausrüstung 

Wintersport 
z.B. Ski, Skibindungen, Skiausrüstung,  

Snowboards, etc. 

Fitness-Tracker &  
Sportcomputer z.B. Fitnesstracker, -Armbänder, Pulsuhren 

Sonstige Sportgeräte,  
Zubehör 

z.B. Bälle (unterschiedliche Sportarten), sonst. 
Sportgeräte (Polo, Kricket, etc.), Zubehör 
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Campingzelte 
z.B. Campingzelte, Tunnelzelte, Wurfzelte, etc. 

(aus unterschiedlichen Fasern) 

Schlafsäcke 
z.B. Schlafsäcke (auch mit elektrischer  

Beheizung) 

Camping-Zubehör 
z.B. Kochutensilien und sonstiges Zubehör  

(z.B. Isomatten, Beleuchtung) 

Campingrucksäcke z.B. Campingrucksäcke und sonstige  
Sportrucksäcke/-taschen 
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METHODIK IFH MARKTZAHLEN 

MARKDATEN AUF BASIS VON AMTLICHEN STATISTIKEN  
DES STATISTISCHEN BUNDESAMTES 

 Die Berechnung des Marktvolumens der einzelnen Warengruppen und 
Märkte basiert auf den amtlichen Quellen des Statistischen Bundesamtes, 
wie z.B. der Produktions-, Außenhandels, Umsatz- oder Handelsstatistik.  

 Mit den Kennzahlen der Produktion und des Außenhandels wird die In-
landsmarktverfügbarkeit für Deutschland errechnet. Diese wird mit der 
erzielten Kalkulation aller am Warenfluss beteiligten Distributionsstufen 
und der gültigen Mehrwertsteuer multipliziert. Dadurch erhält man das 
Marktvolumen zu Endverbraucherpreisen. Diese Daten werden mit Hilfe 
von branchenspezifischen Angaben plausibilisiert bzw. ergänzt.  

 Die Daten der Distributionssituation/Vertriebswege basieren auch über-
wiegend auf amtlichen Quellen (Statistisches Bundesamt). Das Datenma-
terial wird durch branchenspezifische Angaben ergänzt (z.B. Betriebsver-
gleiche) und weiter verfeinert. Die ausgewiesene Distributionsstruktur ori-
entiert sich an den Branchengegebenheiten, die einzelnen Vertriebswege 
müssen mit einer gewissen Umsatzbedeutung auf dem Markt existent 
sein.  

 Der vorliegende Bericht weist in der Retrospektive die Marktentwicklung 
bis in das Jahr 2021 auf; der Prognosezeitraum erstreckt sich bis in das 
Jahr 2026.  

 Die ausgewiesenen Marktvolumina der Warengruppen und Vertriebswege 
verstehen sich als nominale Größe, sprich zu jeweiligen Preisen inkl. 
MwSt. 

 Der Daten-/Berechnungsstand in diesem Report ist: März 2022 
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IFH KÖLN - WER WIR SIND 

Als Brancheninsider liefert das IFH KÖLN Informationen, Marktforschung und 
Beratung zu handelsrelevanten Fragestellungen rund um eine erfolgreiche Ge-
staltung der Zukunft und der Entwicklung passender Geschäftsmodelle. Das IFH 
KÖLN ist erster Ansprechpartner für unabhängige, fundierte Daten, Analysen 
und Strategien, die Unternehmen und Handelsstandorte erfolgreich und zu-
kunftsfähig machen. Durch die Betrachtung von Märkten, Kunden und dem 
Wettbewerb, bietet das IFH KÖLN einen 360°-Blick für die Strategieableitung 
bei handelsrelevanten Themen. In maßgeschneiderten Projekten werden Kun-
den bei strategischen Fragen rund um Digitalstrategien, bei der Entwicklung 
neuer Märkte und Zielgruppen oder bei Fragen der Kanalexzellenz unterstützt. 
Mit der Tochtermarke ECC KÖLN ist das IFH KÖLN seit 1999 im E-Commerce 
aktiv und widmet sich dem Community- und Knowhow-Transfer für die Digitali-
sierung im Handel. 

#verstehen #planen #machen #teilen 
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