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Studie: ,,Wasser im Garten“ verzeichnet deutliches Umsatzplus

Marktvolumen fir Gartenschlduche, Teichfolien und Co. wéachst auf 680 Millionen Euro.
Jahrhundertsommer kurbelt Umsatz fir Produkte aus dem Segment Wasser im Garten an. Vertrieb
l&uft vornehmlich tGber Baumaérkte, Handwerk und Gartencenter.

KélIn, 16. Januar 2019 — Wahrend die Deutschen im vergangenen Sommer schwitzen, konnten sich die
Anbieter von Bewasserungsprodukten freuen. Knapp sechs Prozent konnte der Markt fur Produkte rund um
das Thema Wasser im Garten im vergangenen Jahr Uber alle Warengruppen hinweg zulegen. Das zeigt der
neue ,Branchenfokus Wasser im Garten® von IFH Kéln und IVG. Das kleine, margenstarke Segment, das
sowohl handels- als auch herstellerseitig nur wenige Marktplayer vereint, realisierte 2018 gut 680 Millionen
Euro Umsatz. Damit gab im vergangenen Jahr jeder Deutsche rein rechnerisch 8,26 Euro fur Teichfolien,
Gartenschlauche, Bewasserungspumpen und Co. aus. Grund fur das erfreuliche Marktwachstum ist vor allem
der Niederschlagsmangel im letzten Sommer.

Gartenbewasserung mit besonders guter Entwicklung

Mit Blick auf das Wetter wenig Uberraschend, konnte sich vor allem der Bereich Gartenbewéasserung gut
entwickeln. Im Vergleich zur zweiten Hauptwarengruppe Teiche ist das Bewasserungssegment deutlich
umsatzstarker und entwickelte sich im Betrachtungszeitraum insgesamt sowie speziell im letzten Jahr auch
besser. Auf Ebene der Warengruppen erzielten Gartenbrunnen im Vergleich der Jahre 2014 bis 2018 die
héchsten Zuwéchse.

Markt mit homogener Vertriebsstruktur

Die Distributionsstruktur im Bereich Wasser im Garten ist vergleichsweise wenig fragmentiert — vor allem im
Vergleich zum deutschen Gartengesamtmarkt. So vereinen die drei wichtigsten Distributionskanéle, die Bau-
und Heimwerkermérkte, das Handwerk/GalLaBau sowie die Fachgartencenter in Summe knapp 90 Prozent
der Umsatze auf sich. Auf Ebene der Marktsegmente ist diese Konzentration insbesondere bei
Gartenbewasserung zu beobachten. Hier fiihrt kaum ein Weg an den Bau- und Heimwerkermarkten vorbei.
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Entwicklung der Warengruppen 2014 bis 2018 im Vergleich zum Gesamtmarkt
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Daten und Grafiken aus dieser Pressemitteilung durfen nur im Rahmen journalistischer oder redaktioneller
Zwecke genutzt werden. Die werbliche und kommerzielle Nutzung sowie Aufbereitung fir eine
vertragsbasierte Weitervermarktung ist untersagt. Dies gilt insbesondere fir Statistikportale.

Uber die Studie
Der ,Branchenfokus Wasser im Garten®, Jahrgang 2019 des IFH KdlIn liefert folgende Daten:

e Marktvolumina Wasser im Garten 2014 bis 2018

e 7 Warengruppen — Entwicklungen und Wachstumstreiber

e Vertriebsstrukturen 2014 bis 2018

e 5 Vertriebsformate — Entwicklungen, Vertriebswegeprofile und Wachstumstreiber
e Marktprognose: Warengruppen- und Vertriebswegeentwicklung im Jahr 2022

e Onlinemarktvolumen

Die Studie kann tiber den IFH-Shop bezogen werden.

Uber das IFH K&In — Die Experten fiir Handel im digitalen Zeitalter

Als Brancheninsider liefert das IFH Kdéln Information, Research und Consulting zu handelsrelevanten
Fragestellungen im digitalen Zeitalter. Das IFH KdlIn ist erster Ansprechpartner fiir unabhangige, fundierte
Daten, Analysen und Strategien, die Unternehmen erfolgreich und zukunftsfahig machen. Durch die
Betrachtung von Markten, Kunden und dem Wettbewerb, bietet das IFH Ké&ln einen 360°-Blick fur die
Strategieableitung bei handelsrelevanten Themen. In maRgeschneiderten Projekten werden Kunden bei
strategischen Fragen rund um Digital-Strategien, bei der Entwicklung neuer Mérkte und Zielgruppen oder bei
Fragen der Kanalexzellenz unterstiitzt. Mit der Digital-Brand ECC Kaln ist das IFH Kdln seit 1999 im E-
Commerce aktiv und bearbeitet Zukunftsthemen im Handel.

Weitere Informationen unter www.ifhkoeln.de

Uber den IVG

Im Industrieverband Garten (IVG) e.V. haben sich Hersteller von Produkten der ,Griinen Branche® fur den
Hobby- und Profimarkt zusammengeschlossen — darunter Pflanzenhersteller, Produzenten von Forst-, Garten-
und Rasenpflegegeraten, Hersteller von Garten-Lifestyle-Produkten, von Produkten zur Pflanzenpflege, -
erndhrung und -gesundheit, Hersteller von Substraten, Erden und Ausgangsstoffen sowie Hersteller von
Produkten fir den Erwerbsgartenbau. Der IVG vereint derzeit rund 150 Mitgliedsunternehmen der
Gartenbranche und hat seine Kernkompetenzen in den Bereichen Information, Netzwerk, Offentlichkeitsarbeit
und Lobbying.

Weitere Informationen finden Sie unter www.ivg.org
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